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成軍⾄奪冠只花4年  
 
打破運動員不會唸書迷思 
改變政⼤百年名校⽂化



球隊的⾏銷決定它的價值

政⼤雄鷹創辦⼈姜豐年｜新浪獅CBA經驗談

設計球隊LOGO 

創造吉祥物⾼⾶ 

Jordan聯名 

設計周邊商品 

開Studio62⾨店 

升級cama政⼤店 

APUJAN聯名 

凱渥時尚跨界 

雄鷹家族粉絲點數

非典型⼤學籃球隊



迎新．開學

新學年⾏銷活動

9-10 ⽉

UBA預賽

政⼤主場攤位、⾏銷活動

11-12 ⽉

八強、四強、冠軍賽

⼒挺雄鷹活動

3-4 ⽉

招募新球員、送舊

歡送畢業⽣活動

5-6 ⽉

暑假移地訓練

王輝盃 (主場活動攤位)

7-8 ⽉

球隊⾏程╳⾏銷活動

*活動包括⾨店、官網、家族點數、社群導流整體規劃
*王輝盃是英雄育樂每年暑假在嘉義市舉⾏的全國學⽣籃球邀請賽，六組別80隊



TA分析
政⼤雄鷹球迷屬性



1. 政⼤90多年積累龐⼤校友群體，  
    隱性、潛在數量多，但分散，年紀跨度⼤；
2. ⼀旦成為球迷，重燃對⺟校的熱情；
3. ⼤多透過電視、網路直播觀看比賽。

雄鷹球迷分析【校友】

適合廣告模式：球衣LOGO為主，搭配官網活動



1. 年齡介於18-25之間，活動範圍在政⼤。
2. 跟球員有親⾝相處機會 (同系/同修課)
    對雄鷹的參與度最⾼，也會揪同學看球。
3. 政⼤主場、八強、⼩巨蛋主要現場觀眾，  
    Studio62⾨店主要客群，家族點數獨享優惠。

雄鷹球迷分析【政⼤在校⽣】

適合廣告模式：政⼤主場試⽤、政⼤⾨店活動、雄鷹家族合作



1. 從⾼中HBL就開始喜歡球員，⼀路追蹤⾄⼤學，  
    分佈在其他⼤學、⾼中。
2. 球員的原⽣球迷，忠誠度最⾼，年紀輕，IG粉絲。
3. 喜歡球員比球隊多，對政⼤是愛屋及烏。    

雄鷹球迷分析【原⽣球迷】

適合廣告模式：球員代⾔/業配，搭配⾨店、官網、點數、社群導流



廣告模式
政⼤雄鷹廣告合作模式



109學年政⼤UBA比賽： 

https://www.youtube.com/c/ssutv/search?

query=政治⼤學109 

*預賽對健⾏32分逆轉已有21萬⼈次收看

政⼤雄鷹參加的比賽都會出現Logo： 

⼤專聯賽：UBA 

暑假移地訓練：王輝盃、菁英盃、媽宮盃等 

透過電視或網路直播比賽，球迷看到球衣Logo 

真愛粉對贊助球隊的品牌有移情作⽤

球衣LOGO  (完整學年 )

https://www.youtube.com/c/ssutv/search?query=%E6%94%BF%E6%B2%BB%E5%A4%A7%E5%AD%B8109
https://www.youtube.com/c/ssutv/search?query=%E6%94%BF%E6%B2%BB%E5%A4%A7%E5%AD%B8109


1. 左肩  (4cm✕4cm)  
    廣告主：趨勢科技 
  
2. 背號下⽅中間  (7cm✕21cm)     
  廣告主：⼤⾦空調    

正⾯Logo位置



1. 上⽅中間   (2.5cm✕7cm) 
    廣告主：福樂、PHILIPS 
  
2. 下⽅中間   (7cm✕21cm)

    廣告主：永豐銀⾏     

背⾯Logo位置



• 雄鷹週邊商品╳cama台北政⼤複合店 

• 位於政⼤校⾨旁，政⼤⼈網紅店 

• ⾨店空間可舉⾏新品發表會、記者會 

• 商品快閃活動，具銷售能⼒ 

• 搭配官網活動，線下提領或體驗 

雄鷹Studio62⾨店   
(線下資源 )

雄鷹聯賽期間，⾨店及線上資源可推⾏銷活動



• 具網站開發能⼒，可辦線上活動，也可
跟品牌原有資源整合。 

• 雄鷹家族，為球員╳粉絲設計的點數機
制，可整合⾨店&官網活動贈送點數。 

• 球隊臉書及IG具導流作⽤，也可以搭配
指定球員，規劃更有效的業配。

雄鷹官網╳家族點數  
(線上資源 )

雄鷹家族：粉絲活動可獎勵點數，也可兌換商品



UBA⼀級賽事每年都會分以下階段： 

1. 預賽階段—16隊循環，雄鷹共有15場比賽，

分成兩個系列，每次⼀週7-8場比賽； 

2. 八強賽階段—8隊循環，雄鷹共有7場比賽 

3. 四強及決賽—4隊共有2場比賽 

以上共有4個系列，比賽時間相隔2週⾄1個⽉ 
110年UBA賽程：https://gogriffins.com.tw/uba/ 

預賽系列 / 複決賽系列  

球員可以穿著贊助的聯名熱⾝衣 

雄鷹LOGO ╳ 廣告贊助商 

由雄鷹設計師操作設計、由雄鷹負責製作

熱⾝衣  ( U B A比賽週 )

https://gogriffins.com.tw/uba/


(比賽週 )  
1. 介紹球員進場及熱⾝時會穿熱⾝衣 

2. 場外熱⾝會穿，攝影師會拍照放臉書 

3. 三分進球時會拍到板凳球員⾝上熱⾝衣

曝光情境及延伸⾏銷

(場外延伸 )  
1. 廠商可以購買同款在比賽週同步舉⾏活動 

2. Studio62電商讓粉絲購買，比賽時穿去加油 

3. 比賽結束球員所穿TEE+簽名粉絲⽤點數兌換

https://studio62.gogriffins.com.tw/products/%E6%97%A5%E5%87%BA%E9%AB%98%E9%A3%9B%E7%86%B1%E8%BA%AB%E8%A1%A3


官網．社群流量 (線上資源 )

政⼤雄鷹籃球隊

13,734 追蹤者

球隊臉書

雄鷹⾨店Studio62

1,841 追蹤者

⾨店臉書

政⼤雄鷹籃球隊

1.6萬 追蹤者

球隊IG

雄鷹⾨店Studio62

1,433 追蹤者

⾨店IG

政⼤雄鷹籃球隊官網

11⽉-4⽉聯賽期間   3.7萬訪問者

球隊官網

王輝盃官網

6⽉-8⽉比賽&宣傳期間   3.1萬訪問者

比賽官網

  林彥廷IG：2.8萬 追蹤者 

游艾喆IG：2萬 追蹤者 

  張鎮衙IG：1.9萬 追蹤者 

    林勵IG：1.1萬 追蹤者



⼤學⽣運動
以⼀隊之⼒
聚學⽣球迷
創⾏銷資源
形正向循環

願景


